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Resumen

Este artículo aborda el campo de trabajo que 
supone para el diseñador industrial el desarrollo 
de objetos enmarcados en el nivel potencial del 
producto. Considerando al producto de diseño 
industrial como un satisfactor de necesidades y 
deseos, en el cual se manifiesta que para cum-
plir este rol, el producto va agregando valor para 
convertirse en objeto de deseo de los consumi-
dores. Se efectúa un análisis de las característi-
cas de cada uno de los niveles de los productos, 
haciendo especial énfasis en el nivel potencial 
que estos pueden llegar a tener. Como caso de 
estudio, se analiza el diseño soviético de relojes 
de buceo aplicado en el Vostok Anfibia, un icono 
de los coleccionistas de relojes a nivel mundial, 
entre otras causas, gracias a la gran cantidad de 
posibles modificaciones factibles de realizarse. 
Para finalizar se lleva a cabo una reflexión sobre 
la capacidad del consumidor para convertirse en 
co-creador del producto a partir del nivel poten-
cial del objeto mismo. 

Palabras clave

Diseño Industrial, Niveles de los productos, per-
sonalización, narrativa del diseño industrial

Abstract

This article discusses the field of work for the 
industrial designer in developing objects fra-
med in the potential level of the product. Con-
sidering the industrial product as a satisfactory 
of needs and desires, establishing that to fulfill 
this role, the product has to add value in or-
der to become an object of consumer´s desire. 
An analysis of the characteristics of each of the 
product levels is carried out, with special em-
phasis on the potential level that they might 
have. As a study case, the Soviet design of di-
ving watches embodied in the Vostok Amphi-
bia is analyzed.  An icon for watch collectors 
worldwide, among other causes, thanks to the 
large number of possible modifications that 
can be made to it. Finally, a reflection is ca-
rried out on the consumer’s ability to become 
a co-creator of the product based on the po-
tential level of the object itself.

Keywords (Palabras clave)

Industrial design, product levels, customization, 
industrial design narrative

Introducción

Los elementos humanos que conforman a la so-
ciedad actual, adquieren productos y servicios 
con la finalidad de satisfacer sus necesidades y 
deseos, de la más variada índole,  y por ende a 
través de los más disímiles objetos. 

A la vista de la complejidad que suponen los 
mercados de  bienes de consumo actuales y los 
consumidores que los integran, resulta oportu-
no reflexionar sobre el hecho de que en oca-
siones, al ser humano no le basta solamente 
con adquirir un objeto para reclamar la pose-
sión hacia el mismo. Los consumidores buscan 
experiencias a través de los productos que ad-
quieren y  la calidad de la relación que estable-
cen con ellos.

El consumidor demanda el poder diferenciarlo 
del resto de objetos de la misma serie para ha-
cer una proclamación de pieza exclusiva, ante sí 
como propietario y ante la sociedad que le ro-
dea. Se trata de un signo de autorrealización, en 
dónde se vincula la simbolización del producto, 
el posible incremento de su funcionalidad y la 
transformación de sus cualidades estéticas. Es 
decir, la posibilidad de “perfeccionar”, a los ojos 
del usuario, las funciones práctica, estética y sim-
bólica del objeto.

En ello radica el nivel potencial de los objetos de 
diseño: en la viabilidad de inventar una historia 
personal y la narrativa de valor agregado que el 
usuario sea capaz de crear  a partir de la modi-
ficación a su gusto de un producto de diseño. 
En este orden de ideas, es factible observar que 
el consumidor tiene la facultad para convertirse 
en co-creador al intervenir de manera directa o 
indirecta en la reconformación formal o de infor-
mación que lleva a cabo en el objeto.

Analizar el abanico de posibilidades que se abren 
al diseñador industrial a partir de la personaliza-
ción, customize o modding (términos anglosajo-
nes para definir a modo o fuera de serie), resulta 
por demás interesante. Ofrece la viabilidad para 
la creación de  nuevos elementos capaces de ser 
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incorporados a objetos ya existentes con enlaces 
de mercado bastante atrayentes.

Producto

Para lograr hablar de los niveles de producto, se 
considera necesario definir primeramente al tér-
mino producto, y de manera más específica dar 
respuesta a la interrogante ¿Qué es producto 
para el diseñador industrial? Dado que las defi-
niciones existentes están redactadas por y para 
la mercadotecnia. 

No obstante ello y con la finalidad de brindar una 
respuesta adecuada a la cuestión anteriormente 
planteada, se tomarán como punto de partida 
algunas definiciones que sobre el término pro-
ducto, esgrimen los especialistas de mercado-
tecnia. En este orden de ideas se observa que 
la American Marketing Association (AMA), pro-
pone como definición de producto1 lo siguiente:

[…] Conjunto de atributos (características, fun-
ciones, beneficios y usos) que le brindan la ca-
pacidad de ser intercambiado o utilizado; por lo 
general se trata de una combinación de aspec-
tos tangibles e intangibles. De manera tal que 
un producto puede ser una idea, una entidad 
física (una mercancía), o un servicio, o cualquier 
combinación de los tres. Existe con el propósito 
de intercambio en la satisfacción de los objetivos 
individuales y organizativos. (2018. En línea)

Se infiere a partir del texto anterior que los atri-
butos que un producto posee son una combi-
nación de aspectos tangibles (las funciones 
práctica y estética del objeto) o intangibles (la 
función simbólica) y que su creación obedece 
a la satisfacción de necesidades individuales o 
colectivas. Por su parte Stanton, Etzel y Walker 
(2007:221), ofrecen la siguiente aclaración acerca 
del término producto, interpretado como: 

[…] conjunto de atributos tangibles e intangibles 
que abarcan empaque, color, precio, calidad y 
marca, además del servicio y la reputación del 
vendedor; el producto puede ser un bien, un 

1  A product is defined as a bundle of attributes 
(features, functions, benefits, and uses) capable of ex-
change or use; usually a mix of tangible and intangible 
forms. Thus a product may be an idea, a physical entity 
(a good), or a service, or any combination of the three. 
It exists for the purpose of exchange in the satisfaction 
of individual and organizational objectives.

servicio, un lugar, una persona o una idea. 
Esta propuesta añade una relación de elementos 
interesantes, los cuales son capaces de detonar 
una respuesta por parte del consumidor y qué 
se relacionan directamente con la profesión del 
diseñador industrial como lo son el empaque y 
el color, por lo cual se trata, en este caso, de un 
combinado de las funciones del producto: prác-
tica, estética y simbólica). 
Bien vale la pena complementar la anterior afir-
mación con la reflexión que proponen Kerin, 
Hartley y Rudelius (2009:254) sobre el particular: 
[…] un artículo, servicio o idea que consiste en 
un conjunto de atributos tangibles o intangibles 
que satisface a los consumidores y es recibido a 
cambio de dinero u otra unidad de valor. 

Al igual que la definición propuesta por AMA, 
está última señala la satisfacción del consumi-
dor como un objetivo importante. Por lo que es 
factible inferir entonces que se construyen y co-
mercializan objetos con la finalidad de satisfacer 
al consumidor, en los aspectos físicos del uso y 
también en los psicológicos. Resulta por demás 
interesante que las tres definiciones presentadas 
consideren como asuntos relevantes con respec-
to al producto, lo tangible: Lo físico, lo compro-
bable y además lo intangible, es decir aquello 
que no puede ser medido y sin embargo está 
presente en el objeto.

Cuadro 1. Niveles de los objetos. Elaboración propiaFuente: http:// 
theoddsideofme.tumblr.com/post/148208
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En concordancia con lo anteriormente expues-
to, se presenta una definición sobre el particular, 
tomando en consideración a la profesión del di-
seño industrial: 

Un producto de diseño industrial (físico o virtual) 
es un constructo humano manufacturado indus-
trialmente,  cuya finalidad es la de convertirse 
en satisfactor de necesidades (físicas y psicoló-
gicas), brindando un conjunto de experiencias 
positivas al usuario, a partir de los cualidades 
tangibles e intangibles que despliega y destina-
do al consumidor encuadrado en un segmento 
de mercado específico. 

Como se verá más adelante la intangibilidad en 
el objeto de diseño industrial juega un papel 
complementario importante, junto a lo tangible, 
en la narrativa que el consumidor construye en 
torno al uso y posesión del producto.

Niveles de los productos

Es necesario puntualizar que los productos po-
seen cuatro niveles de comunicación de los valo-
res que despliegan para el consumidor. Es decir, 
cada nivel de producto es un agregado de valor, 
que en su conjunto conforman la oferta de valor 
total que observa el consumidor y que determi-
na la decisión de compra. 

Estos cuatro niveles se denominan como: El nivel 
básico, el nivel real, el nivel aumentado y final-
mente el nivel potencial. A continuación se ofre-
ce al lector una breve descripción de cada uno 
de estos niveles.

Nivel básico  

Hace referencia a la utilidad fundamental que 
el producto despliega en su uso y que cubre la 
necesidad básica del consumidor. Constituye el 
nivel más elemental del producto. 

Nivel real

Es aquel que contiene el conjunto de atributos 
que desean los consumidores y lo diferencian 
de la competencia. Este nivel está conformado 
por el producto y sus características, estilo, em-
paque, nivel de calidad, durabilidad y confiabili-
dad, y por supuesto, la marca. 

Nivel aumentado

Conforman este nivel, el conjunto de servicios 
asociados a un producto que permiten aumentar 
su diferenciación y asombrar al consumidor. Co-
rresponden a este nivel elementos tales como: 
facilidad de pedido, garantía, entrega, instala-
ción, financiamiento, mantenimiento, asesoría 
técnica, capacitación, servicio post venta, etc. Es 
decir, que cualquier servicio que añada valía al 
producto puede ser incorporado en este nivel.

Nivel Potencial

Este nivel representa el conjunto de optimiza-
ciones y trasformaciones asociados al producto 
que se puedan realizar en el futuro para agre-
garle más valor. Es decir, que mientras el nivel 
aumentado especifica lo que ofrece el producto 
en el presente, el nivel potencial advierte sobre 
las posibles evoluciones e innovaciones que el 
objeto pueda tener. 

Tal y como puede observarse, la proyección de 
un producto de diseño industrial debe de prever 
la manera en como esté será capaz de desplegar 
ante el usuario cada uno de los niveles que po-
see, a medida que aumenta el nivel de manera 
proporcional lo hace su complejidad en términos 
de comunicación hacía el consumidor.

Caso de estudio Vostok Anfibia

Se ha elegido como caso de estudio en lo ge-
neral el tema de la horología2 especializada en 
aparatos de inmersión y en el caso particular el 
modelo Anfibia3 de la casa relojera rusa Vostok. 
El motivo de tales elecciones radica en las consi-
deraciones que a continuación se exponen:

• 1.- El muhndo de la relojería es en gran me-
dida un lenguaje de diseño industrial, sin em-
bargo es poco explorado y analizado por la 
academia. 

2  Ciencia de la medida del tiempo y de los prin-
cipios en que se funda la construcción de los cronó-
metros: relojes, relojes de sol, clepsidras, etc. Fuente: 
https://www.definiciones-de.com/Definicion/de/horo-
logia.php

3  La empresa Vostok eligió el nombre Anfibia 
para denotar las propiedades ambivalentes de este 
diseño de reloj, que puede ser usado tanto en tierra 
como en el agua.
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• 2.- El reloj Anfibia además de tener una his-
toria interesante desde el punto de vista de 
las soluciones de diseño que propone, es uno 
de los relojes de pulsera más modificables 
que existe en la actualidad, es decir, se trata 
de una pieza de diseño industrial que explota 
su nivel potencial de manera exitosa, desde 
hace ya muchos años.

• El objetivo principal de un reloj de inmer-
sión, es proporcionar al buzo una herramien-
ta estanca al agua y resistente al incremento 
de presión al que es sometida al aumentar la 
profundidad de inmersión. Desde hace más 
de 50 años, la empresa Vostok, afincada en la 
ciudad rusa de Chistopol, ha fabricado el mo-
delo de buceo denominado Anfibia con muy 
pocas modificaciones. 

La respuesta aportada por los diseñadores de 
esta pieza de relojería soviética (Novikov y Be-
lova), se aleja de los parámetros establecidos 
por la industria suiza en el diseño de relojes de 
buceo, tal y como podrá observarse más ade-
lante. Sin proponérselo los diseñadores de Anfi-

bia crearon un ícono de la relojería que se sigue 
comercializando exitosamente en la actualidad. 
De hecho: “[…] el término Anfibia debe ser con-
siderado como una solución integral de diseño e 
ingeniería” (2011, Vostok Anfibia: An Analysis of 
Design Methodology, En línea). Para compren-
der a cabalidad la importancia de la propuesta 
de diseño soviético, es necesario vislumbrar el 
devenir histórico de los relojes de buceo, estado 
del arte hasta 1967, considerando los elementos 
de diseño presentes en cada uno de ellos.

Antecedentes de los relojes de buceo

El desarrollo histórico de los relojes suscepti-
bles de ser utilizados bajo el agua se remonta tal 
vez hasta el siglo XVII. Durante el siglo XIX, los 
relojes resistentes al agua y al polvo eran piezas 
notables y exclusivas, elaborados bajo encargo 
a talleres especializados por un cliente en parti-
cular. Comúnmente se describían como  “relojes 
de explorador”. Hacia finales de la década de los 
años veinte del siglo pasado, este tipo de reloj co-
mienza a ser manufacturado industrialmente para 
su comercialización,  principalmente al mercado 
militar y en algunos casos al mercado civil. Los re-
lojes de buceo son un objeto de diseño del siglo 
XX perfeccionado para satisfacer las necesidades 
específicas de un sector de mercado particular.

Los pioneros

Existe un debate en torno a que fabricante ma-
nufacturó el primer reloj comercial que soporta 
condiciones de inmersión continuas, si bien se 
pueden rastrear los primeros diseños a dos mar-
cas relojeras emblhemáticas: Rolex4 y Omega5. 

4  Empresa relojera creada por Hans Wilsdorf y 
registrada en Ginebra en 1920. Está considerada den-
tro del ranking de las 100 empresas más importantes a 
nivel mundial.

5  Esta empresa relojera suiza tiene sus orígenes 

Imagen 1. Anfibia modelo de caja 090, carátula blanca sin fechador. 
Calibre 2415.  A este reloj en particular se le sustituyeron el bisel ori-
ginal por uno bicolor (Rojo y Azul), y la corona original,  por una con 
el logotipo de la marca. Ambas piezas utilizadas en la modificación 
son manufacturadas por Vostok. (Fotografía: Luciano Segurajáure-

gui Álvarez)

Cuadro 2. Línea de tiempo de los principales hitos del período comprendido entre 1927 y 1950. Elaboración propia
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El Rolex Oyster modelo de 1926,  fue utilizado 
con éxito por la deportista Mercedes Gleitze6 
en su hazaña de cruzar el canal de la mancha 
a nado, el 7 de octubre de 1927. Convirtiéndo-
se en la primera mujer de la historia en lograrlo. 
Tras 10 horas en contacto con el agua y some-
tido a las más duras condiciones de trabajo, el 
reloj continuo funcionando de manera precisa 
sin problema alguno. 

en el año de 1848, en el taller del relojero Louis Brandt. 
Bajo la dirección de sus hijos la empresa adopta el 
nombre Omega hacía finales del siglo XIX. En la actual-
idad es parte del grupo relojero suizo Swatch.h

6  Mercedes Gleitze (1900-1981) Deportista 
británica y pionera en el nado en aguas abiertas. Se le 
reconoce por haber sido la primera mujer en cruzar el 
Canal de la Mancha a nado (tras 8 intentos, en 1927), 
además de ser la primera mujer en cruzar el estrecho 
de Gibraltar (1928). 

Resulta importante destacar que la publicidad 
de la época (véase la imagen número 3) lo con-
sideraba como el primer reloj hermético al agua 
y polvo, anunciado como waterproof es decir a 
prueba de agua, y no propiamente como un ins-
trumento de inmersión.  El diseño incorporaba 
partes roscadas: corona, bisel y tapa trasera lo 
cual garantizaba su impermeabilidad. Cabe se-
ñalar que estos conceptos de diseño y manufac-
tura estaban patentados por Rolex.

El Omega Marine de 1932: Dado que Rolex 
poseía las patentes de los sistemas de acopla-
miento roscado en corona, bisel y tapa trasera 
(actualmente utilizado por todas las marcas relo-
jeras), Omega utilizó la patente Suiza CH 146310 
otorgada al Louis Alix. 

El diseño consistía en 2 cajas que se acoplan y 
deslizan una sobre la otra. A medida que la pre-
sión del agua aumenta, la caja exterior se vuelve 
más hermética. 

El movimiento del reloj, la esfera7 y las agujas es-
taban contenidos en una caja interior de sección 
rectangular. Esta caja interior tenía un hombro 
al final con una ranura que contenía una junta. 
La caja interior se desliza en una caja exterior 
de sección rectangular, cuyo extremo entra en 
contacto con la junta en el hombro de la caja 
interior, formando un sello hermético. Un gran 
clip de resorte en la parte posterior de la caja ex-

7  Se conoce como esfera al elemento trans-
parente que protege la carátula del reloj. Puede estar 
manufacturhado con cristal mineral, cristal de zafiro o 
material acrílico.

Imagen 259Rolex Oyster modelo de 1926, el primer 
reloj hermético al agua y al polvo.Fuente: http://blog.

logomyway.com/history-rolex-logo/first-rolex-watch/

Imagen 359Publicidad de Noviembre 
de 1927, conmemorando la proeza de 
Mercedes Gleitze. Fuente: https://robs-
rolexchronicle.blogspot.com/2016/03/
mercedes-gleitze-crosses-english.html

Imagen 459Diseño de Louis Alix utilizado por Omega en el desarro-
llo del modelo Marine. Si bien la propuesta de Alix muestra cajas cur-
vas (propias del diseño Art Deco de la época), Omega manufacturó 

el reloj con cajas rectas. (Fuente: Boettcher, 2018, En línea)
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terior mantiene unidas las dos partes de la caja. 
El clip era necesario para proporcionar el sello 
inicial entre la caja interior, la junta y la carcasa 
exterior, pero como el reloj estaba sumergido, 
la presión de aire dentro de la caja se manten-
dría constante mientras aumentaba la presión 
del agua fuera del reloj, presionando a las dos 
partes de la caja […] aumentando la fuerza en la 
junta y haciendo que el sello sea más hermético. 
(Boettcher, 2018, En línea).

En el año de 1936 un Omega Marine fue su-
mergido a una profundidad de 73 metros en el 
lago de Ginebra durante 30 minutos. En mayo 
de 1937, el Laboratorio Suizo de Horología de 
Neuchátel certificó al Omega Marine como ca-
paz de soportar una presión de 13,5 atmósferas, 
equivalente a una profundidad de 135 metros. 
Esto no significa que un buzo los haya empleado 
a esa profundidad, solamente se trata en ambos 
casos de pruebas de hermeticidad a la caja y 
el mecanismo. No obstante lo anterior,  resulta 
bastante significativo que  estas fueron las pri-
meras pruebas para establecer las capacidades 
de tiempo de inmersión y profundidad de un re-
loj; gestando los primeros elementos para juzgar 
su idoneidad hacia el buceo, convirtiéndose así 
en el primer reloj de inmersión certificado, co-
mercializado a nivel mundial.

Tal y como puede observarse, el diseño y ma-
nufactura de relojes de buceo tuvieron un avan-
ce importante en los años previos a la segunda 
guerra mundial. A los dos modelos anteriormen-

te señalados, que estaban dirigidos al mercado 
civil, bien vale la pena añadir los diseños de mar-
cas tales como la italiana Panerai, y su modelo 
Radiomir, tratándose del primer diseño de reloj 
de buzo comisionado por una unidad naval, y los 
USN Buships8 manufacturados para la Marina de 
los E.U.A por las empresas Norteamericanas Ha-
milton y Elgin, principalmente.

La Segunda Guerra Mundial

En 1936, con la Segunda Guerra Mundial en 
ciernes, la marina Real Italiana (Regia) solicita a 
Panerai el diseño y manufactura de un reloj de 
inmersión luminoso, grande, fácil de leer y por 
supuesto resistente al agua. La Marina necesi-
taba relojes diseñados expresamente para los 
hombres rana del Primer Comando del Grupo 
submarino de la Armada Real Italiana. Hay tres 
elementos de diseño y uso de materiales impor-
tantes en el desarrollo de este producto: 

1.- Es el primer reloj en utilizar el entonces no-
vedoso material plástico transparente llamado 
Plexiglás9, que aun y siendo susceptible a ra-
lladuras era más resistente que el vidrio en las 
esferas de los relojes de la época. En modelos 
posteriores se sustituyó por cristal de zafiro.

2.- El diseño de la carátula busca la mayor simpli-
cidad y legibilidad posible, y es utilizado aun hoy 
en día por esta marca en sus diferentes modelos.
3.- Es el primer reloj de buceo en utilizar elemen-
tos luminiscentes. En su caso se utilizó pintura a 
base de radio (elemento radioactivo y muy da-
ñino a la salud, pero desconocidos sus efectos 
en esa época), de allí deriva el nombre Radiomir. 

8  La Oficina de Buques de la Armada de los Es-
tados Unidos (BuShips) fue establecida por el Congre-
so el 20 de junio de 1940. Las responsabilidades de la 
oficina incluían supervisar el diseño, la construcción, la 
conversión, la adquisición, el mantenimiento y la repa-
ración de buques y otras embarcaciones para la Arma-
da; la gestión de astilleros, instalaciones de reparación, 
laboratorios y estaciones costeras; desarrollar especi-
ficaciones para combustibles y lubricantes; y la realiza-
ción de operaciones de salvamento.

9  […] en los años 30, los químicos de Röhm & 
Haas investigaban la manera de crear un tipo de goma 
transparente. Un buen día, guardaron una masa experi-
mental sobre la repisa de una ventana. Al día siguiente, 
los científicos se quedaron perplejos al comprobar que 
lo que allí había no era goma, sino realmente un nuevo 
tipo de plástico: cristal acrílico o –en su denominación 
química correcta– poli metacrilato de metilo, abreviado 
PMMA. El nuevo material recibió el nombre de “PLEXI-
GLAS” y fue registrado como marca el 9 de agosto de 
1933. (Römh, Plexiglás el original. En línea)

Imagen 5. Omega Marine. Se puede apreciar como las cajas 
deslizan entre sí.Fuente: https://www.omegawatches.com/

chronicle/1932-wet-and-dry-precision
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Esta pintura resplandeciente había sido patenta-
da por Panerai a inicios del S XX.

Para llevar a buen pie esos primeros 
relojes militares y marinos, Panerai recurrió 
a Rolex, que ya tenía el [modelo] Oyster, una 
caja resistente al agua creada por la marca en 
1926. Rolex amplió su caja Oyster de 26 mm 
para Panerai y equipó los relojes con un mo-
vimiento de reloj de bolsillo, el calibre Rolex 
618. Panerai añadió su famosa luminosidad 
y de esta manera nace el primer prototipo 
de Radiomir. Esos primeros relojes Radiomir 
(que se asemejan claramente a los relojes Ro-
lex Oyster del período) eran de gran tamaño 
para la época, pero fueron diseñados para 
uso militar con números e índices luminiscen-
tes, todas las señas de identidad de Radiomir 
hoy en día. Panerai creó 10 versiones para la 
marina italiana, y comenzó a hacer mejoras y 
avances. En 1938, la marca dio a conocer un 
nuevo Radiomir con, lo que es hoy, la famosa 
esfera sandwich de la marca, con placas su-
perpuestas para hacer el radio luminiscente 
más legible. (Naas, R. 2018. En línea)

El modelo Radiomir también fue utilizado por los 
buzos alemanes durante la contienda, denomi-
nándolo como Kampschwimmer. En la actualidad 
la empresa Officcine Panerai continúa manufactu-
rando este icónico reloj en diferentes versiones.

Los relojes USN BuShip:

No sólo los italianos comisionaron a un fabrican-
te al diseño y manufactura de un reloj para ser 

empleado en trabajos de inmersión. La marina 
de los Estados Unidos faculta a la empresa Ha-
milton a desarrollar un diseño de reloj para ser 
utilizado por el equipo de demoliciones de la 
armada estadounidense. El diseño resultante, 
manufacturado por Hamilton, Elgin y Benrus du-
rante la Segunda Guerra Mundial, es conocido 
de manera popular como “canteen watch” o re-
loj de cantimplora,  debido al peculiar diseño de 
la cubierta de la corona que iba sujeta al cuerpo 
del reloj mediante una cadena.

Merece especial atención el reloj de pulsera pro-
ducido por Hamilton [Elgin y otras compañías 
también manufacturaron este diseño de reloj de 
buceo durante la guerra] y generalmente conoci-
do como el “Canteen Watch”, o reloj “BuShips”. 
Este reloj presentaba el movimiento 987S, una 
variante de la 987A (segundero central) utilizada 
en otros relojes militares de Hamilton, y era úni-
co por sus propiedades impermeables; la corona 
presentaba una cubierta cautiva y mantenida en 
su lugar con una pequeña cadena [de allí el ape-
lativo de reloj cantimplora o canteen], y el cristal 
se soldaba en su lugar con soldadura de plomo 
para evitar la entrada de agua en el reloj. Este 
primer reloj militar de buceo estadounidense fue 
emitido al personal de la Oficina de Barcos de 
la Armada, que se encargaba de diseñar y cons-
truir buques, astilleros e instalaciones costeras, 
y de llevar a cabo operaciones de salvamento 
(entre otras tareas); más específicamente, los re-
lojes fueron entregados a los miembros de los 

Imagen 6. Uno de los primeros modelos de Panerai Ra-
diomir. Fuente: Jake’s Panerai World

Imagen 7. Reloj de buceo de los conocidos como 
USN Buships, con cierre de guarda corona tipo 

cantimplora,
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Equipos de Demolición Subacuática (UDT) de 
las Unidades de Demolición de Combate Naval, 
que despejaron obstrucciones en los puertos 
durante la guerra. (Hartov, 2018: En línea)
 
Estos relojes estuvieron en servicio en la marina de 
los Estados Unidos desde 1942 hasta finales de la 
década de los años 50’s, siendo paulatinamente 
sustituidos por otros relojes de buceo de diseño 
más moderno. 

Finalizada la guerra se gestan avances aún más sig-
nificativos hacía finales de los años 40 e inicios de la 
década de los 50. En donde los cuerpos militares na-
vales y los profesionales del buceo, buscan  una herra-
mienta de relojería que sea apta, entre otros asuntos, 
para lograr inmersiones a mayor profundidad.

Desarrollo del reloj de buzo moderno: La dé-
cada de los 50

En el año de 1953 la marca Blancpain10 crea su 
modelo Fifty Fathoms11, el primer reloj de sub-
marinismo con maquinaria automática (ante-
riormente a esté, los mecanismos de los relojes 
de buceo eran de cuerda manual),  que puede 
alcanzar los 90 metros de profundidad. Se tra-
ta de un proyecto colaborativo de diseño entre 
el capitán Robert “Bob” Maloubier12, fundador 

10  Casa relojera fundada en 1735 por Je-
han-Jacques Blancpain, en la ciudad Suiza de Villeret. 
Se trata de la marca relojera activa,  más antigua del 
mundo.

11  Fathom es un vocablo inglés que significa bra-
za. Equivale a 1.8 metros o 6 pies.

12  Robert “Bob” Maloubier (1923-2015), Fue un 
agente secreto Francés que trabajo con el SOE (Se-
cret Operations Executive) durante la Segunda Guerra 
Mundial, efectuando acciones de sabotaje en contra 
del ejército Alemán en la Francia ocupada. Una vez fi-
nalizada la guerra, Maloubier funda junto con el Teni-
ente  Claude Riffaud, la unidad de buzos de combate 
de la marina de guerra Francesa.

de la unidad de buzos de combate de la Marina 
Francesa  (Nageurs de Combat),  y el director de 
Blancpain Jacques Fiechter. 

A comienzos de los años cincuenta, 
Francia estaba reorganizando su ejército. 
En un contexto de incipiente Guerra Fría, la 
Marina Nacional y el servicio secreto crearon 
una unidad de buzos de combate a cargo del 
capitán Bob Maloubier, antiguo comando de 
las Fuerzas de la Francia Libre con un amplio 
historial operativo. Esta unidad de élite ne-
cesitaba un material acorde a su misión y a 
las nuevas técnicas de buceo, ahora liberado 
de su dependencia de la superficie por la es-
cafandra autónoma de Gagnan y Cousteau. 
No les fue difícil encontrar profundímetros y 
brújulas, pero no existía un reloj lo bastante 
fiable como para confiarle la seguridad de sus 
inmersiones. (Cedrun, 2018. En línea)

Los requerimientos de diseño fueron: Legibili-
dad, luminiscencia bajo el agua y un sistema que 
permitiera al buzo contabilizar su tiempo de in-
mersión.  El diseño resultante, es el primer reloj 
en incorporar un bisel giratorio (unidireccional) 
con marcación en minutos para que el subma-
rinista pueda tener un control preciso de sus 
tiempos de inmersión, además de contar con 
acoplamiento por rosca en todos sus elementos. 
Este diseño de reloj se adoptó como parte del 
equipo militar de esta unidad de elite francesa. 

Paralelamente a la adopción de este instrumen-
to de medición por parte de la unidad naval an-
teriormente mencionada, el mítico explorador 

Cuadro 3. Línea del tiempo con los principales hitos del período de 1953 a 1969. Elaboración propia
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acuático Jaques Cousteau13, utilizo este reloj du-
rante la filmación del premiado documental sub-
marino “Un mundo silencioso”14. Situación que 
coadyuvo a que el mercado civil se acercara a la 
marca para adquirir relojes Fifty Fathoms, para 
la práctica del buceo deportivo.

Al año siguiente, en 1954,  la marca Rolex pone 
a disposición de los consumidores su modelo 
Submariner15,  el primer reloj con capacidad de 

13  Jaques-Yves Cousteau (1910-1997). 
Oceanógrafo francés. Ingresó en la Academia Naval 
Francesa en 1930, y, tras servir en Extremo Oriente y 
aprender a pilotar aviones, en 1943 probó por primera 
vez una máscara subacuática. […] diseñó nuevos equi-
pos: en plena lucha clandestina contra la ocupación ale-
mana, inventó, en colaboración con el ingeniero Émile 
Gagnan, la escafandra autónoma, dispositivo que con-
jugaba dos inventos anteriores: el regulador o reductor 
de presión Rouquayrol-Denayrouse y la botella de aire 
comprimido del comandante Le Prieur. Este mecanis-
mo, denominado aqualung, hizo posible el nacimiento 
del submarinismo como deporte. […]Inventor de nu-
merosos ingenios de exploración submarina, Cousteau, 
a bordo de su famosa nave Calypso, fue capaz de llevar 
a los hogares los misterios y las maravillas del mundo 
submarino, y fue uno de los pioneros en la defensa de 
las causas ecologistas. Sus trabajos en la exploración, 
divulgación y conservación de las maravillas del mundo 
subacuático le valieron tanto incontables galardones 
como el reconocimiento internacional. (Biografía de 
Jaques Cousteau, 2018. En línea)

14  Le Monde du silence es un largometraje 
documental de una duración de una hora y veintiséis 
minutos. Codirigido por Jacques-Yves Cousteau y Lou-
is Malle, basado en las exploraciones submarinas del 
barco de Cousteau Calypso en 1955. Se trata del se-
gundo largometraje en mostrar imágenes del mundo 
submarino en color, y el primero en mostrarlo a una 
profundidad de 75 metros. Obtuvo la Palma de Oro del 
Festival de Cannes en 1956, así como un Oscar en 1957 
por mejor filme documental (Best Documentary Fea-
ture).

15  La innovación en cuanto a diseño por parte de 
Rolex no se detuvo allí, logrando avances importantes 
en la década de los años 60, solo siete años después 
de la primera versión del modelo Submariner. En este 
año icónico, el oceanógrafo Jacques Piccard, junto con 
Don Walsh,  establecieron una misión de exploración 

sumersión de 100 metros, y un par de años des-
pués presenta en la feria de Basilea el Submari-
ner con capacidad de inmersión hasta los 200 
metros. Este reloj, junto con el Blancpain, se han 
convertido en unos de los referentes principales 
en cuanto a relojes de buceo se refiere16.

Al igual que muchos otros iconos clá-
sicos de la relojería, todo comenzó con una 
cuestión práctica. La historia del Rolex Sub-
mariner empezó a principios de los años 50, 
cuando el director de Rolex Rene P. Jeanne-
ret, buceador aficionado, retó a la compañía a 
desarrollar un reloj de buceo que también se 
pudiera portar con elegancia en el día a día 
[…]. En 1954, Rolex presentó dos modelos del 
Submariner en la feria relojera de Basel. Estos 
relojes, con las referencias 6204 y 6205, fue-
ron los primeros con una resistencia al agua 

sub-acuática a bordo del batiscafo Trieste. llegando 
hasta los 10,916 metros de profundidad en la fosa de 
las islas Marianas. con un Rolex Deep Sea Special atado 
al exterior del batiscafo. Tras la inmersión, se compro-
bó que el reloj funcionaba a la perfección, consolidan-
do a la marca como una de las más innovadoras en el 
desarrollo de instrumentos de medición de tiempo de 
alta calidad para el buceo.

16  Tras 66 años de estar en el catálogo de Rolex, 
en la actualidad el modelo Submariner continúa cose-
chando grandes ganancias a la compañía, siendo uno 
de los modelos de esta empresa relojera, que tiene más 
años fabricándose de manera sostenida y que más se-
guidores posee.

Imagen 8. Blancpain Fifty Fathoms. Fuente: https://www.watchtime.
com/featured/vintage-eye-for-the-modern-guy-blancpain-fifty-fa-

thoms/

Imagen 9. Rolex Modelo Submariner referen-
cia 6204,  circa 1953. Fuente: https://www.
watchtime.net/uhren-wissen/uhren-design-
die-highlights-der-letzten-100-jahre/attach-

ment/rolex-submariner-ref-6204-von-1953/
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de 100 metros (328 pies). Un año después 
salió una tercera versión, con el número de 
referencia 6200, que muchos llegarían a con-
siderar «el Santo Grial de los Rolex». […]

Es ligeramente mayor, cuenta con una caja más 
gruesa, resiste al agua hasta los 200 m (656 pies) 
y presenta una corona de mayor tamaño que las 
otras dos referencias. (Weppelink, 2018. En línea)

Para explicar el fenómeno del éxito y deman-
da de este tipo de relojes, resulta ineludible 
comprender los cambios sufridos en el poder 
adquisitivo de los consumidores a partir de la 
finalización de la Segunda Guerra Mundial.  La 
clase media de la posguerra tiene un mayor flujo 
económico y más tiempo para realizar activida-
des complementarias a su vida diaria, como es el 
caso del buceo y otras ocupaciones al aire libre.

Tras el paréntesis de la Segunda Guerra Mundial, 
las vacaciones pagadas se implantan definitiva-
mente en Francia y luego en el resto de Europa, 
con dos consecuencias inmediatas: el turismo 
de masas y la popularización de las actividades 
como el buceo. […] Esta larga nómina de proe-
zas y grandes nombres, así como las rigurosas 
pruebas a las que eran sometidos antes de su 
comercialización, contribuyeron a asentar la re-
putación de estas máquinas extraordinariamente 
fiables y duraderas. (Cedrun, 2018, Ibid)

Aunado a lo anterior, bien vale la pena añadir el 
impacto que tienen en el consumidor los medios 
masivos de comunicación; como son el cine y la 
televisión, en dónde el público está expuesto a 
estilos de vida idílicos. Estos “escaparates” me-
diáticos,  exponen a las audiencias a situaciones 
en dónde los objetos que rodean e interactúan 
con los personajes ficticios son un complemento 
sublime, que es deseado por el público: bienes 
inmobiliarios, autos, enseres, ropa, cigarrillos 
etc. No quedando exentos los relojes17 y alha-
jas. Lo anterior implica que el consumidor se va 
moldeando a partir de los patrones objetuales 
y actitudinales a los cuales están expuestos sus 

17  Durante los años 60 del siglo pasado, el em-
pleo por parte del personaje ficticio de James Bond 
(encarnado en el cine por  el actor Sean Connery) de 
un Rolex Submariner, aumentó considerablemente las 
ventas del mismo.

sentidos, como parte de la cultura material18 en 
la que está inmerso.
El crecimiento en el encargo de relojes de bu-
ceo por parte del mercado, desde finales de la 
década de los años 50,  implica una rápida suce-
sión de avances en diseño y manufactura,  una 
mayor participación de las empresas relojeras en 
este sector de producto y por ende un aumento 
importante en la competencia entre las mismas, 
en donde destaca sin lugar a dudas la contribu-
ción firme de la industria relojera japonesa, re-
presentada por los diseños de Seiko y Citizen, 
con modelos que ofrecen una buena relación 
calidad-precio. 

Durante las décadas de los años 60, 70 y 80 
del siglo pasado, las unidades navales militares 
de occidente, utilizaron principalmente relojes 
como el Blancpain Fifty Fathoms, Rolex Subma-
riner y Tudor19 Oyster-Prince Submariner. La Ar-
mada Británica (Royal Navy) en su caso, continúo 
su relación con Omega (implantada durante la 
Segunda Guerra Mundial) utilizando el modelo 
Seamaster20, otro icono en relojes de inmersión. 

18  […] las necesidades del hombre son múltiples 
y complejas, y la cultura material  de una sociedad hu-
mana, por más simple que sea, refleja otros intereses y 
aspiraciones. Cualquier ejemplo representativo de las 
manifestaciones de la cultura deberá incluir obras de 
arte, ornamentos, instrumentos de música, objetos de 
ritual y monedas u objetos de trueque, además de la 
vivienda, vestido y medios de obtención y producción 
de alimentos y de transporte de personas y mercan-
cías. Cada objeto del inventario material de una cultura 
representa la concretización de una idea o secuencia 
de ideas. Estás junto con las aptitudes adquiridas y 
técnicas aprhendidas para la fabricación y empleo de 
productos en actividades tipificadas, constituye un 
sistema tecnológico. La relación entre la capacidad tec-
nológica y la naturaleza y alcance del inventario mate-
rial de una sociedad pueden parecer obvias, pero no 
puede ignorarse que la tecnología conforma asimismo 
la estructura social del grupo y fija su dimensionalidad 
y desarrollo cultural. (Hunter y Witthen, 1981:201)

19  Tudor es una subsidiaria de Rolex. Registra-
da como Montrés Tudor en 1946 por Hans Wilsdorf (El 
fundador y propietario de ROLEX). Con el tiempo, la 
marca Tudor ganó reconocimiento por sus relojes he-
rramienta, produciendo relojes para buceadores profe-
sionales y militares. Entre las décadas de 1960 y 1980 
varias marinas proporcionaron Tudor Submariners a sus 
buceadores, incluyendo los SEAL de la Armada de los 
Estados Unidos, y la Marina Francesa.

20  No fue hasta el año 1957 cuando apareció el 
primer Seamaster 300 con una estética bien delimitada 
y similar al de otras “bestias” con las que a partir de en-
tonces entablaría una rivalidad que llega hasta nuestros 
dias: el Rolex Submariner y el Blacpain Fifty Phatoms. 
[…] Este reloj Omega 300 era impermeable a 200 met-
ros y tenía una caja de 39mm, bisel giratorio y con ma-
terial radioactivo en su esfera. El fondo era roscado y la 
corona era a presión. En su interior latía un calibre 501 
y no disponía de fecha apareciendo en su esfera las cu-
atro cifras en 3-6-9-12 en numeración arábiga. (Miguel 
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En la actualidad, con el perfeccionamiento de 
los movimientos de cuarzo y el bajo costo que 
estos tienen, el reloj de cuarzo ha sustituido por 
completo a las efigies del buceo, anteriormente 
mencionadas,  en la órbita militar. No así en el 
ámbito civil dónde continúan cautivando a los 
más diversos sectores del mercado, y en dónde 
año con año las marcas relojeras sacan a la venta 
nuevos modelos de inmersión.

Como ha podido observarse el reloj moderno de 
buceo demanda las siguientes características:

1.- Hermeticidad al agua y resistencia a los incre-
mentos de presión
2.- Precisión
3.- Control de tiempos de inmersión
4.- Legibilidad
5.- Luminiscencia bajo el agua
6.- Resistencia extrema al uso y abuso que impli-
ca la actividad de buceo

En la actualidad hay dos corrientes de consu-
midores: los que buscan la modernidad y la im-
pronta tecnológica por sobre todo y aquellos que 
buscan algo tradicional, o incluso vintage. En este 
último segmento es factible ubicar a los usuarios 
de los relojes Vostok Anfibia.

Diseño del modelo Anfibia

Los avances en el diseño de relojes de inmersión 
como parte del equipamiento de unidades mili-

V. 2010. En línea). 

tares en occidente, no pasa desapercibido en la 
Unión Soviética21. Los militares soviéticos se dan 
cuenta de la necesidad de diseñar equipo más 
moderno y confiable para sus buzos, de manera 
tal que permita reemplazar a los voluminosos y 
pesados Zlatoust22, en uso por la armada, dise-
ñados en la década de los 40 e inspirados en el 
diseño de cantimplora.

Hacía el año de 1967, el ministerio de defensa 
de la URSS comisiona a la fábrica Vostok para 
que diseñe y manufacture un reloj de buceo que 
pueda soportar las duras condiciones de uso por 
parte del personal militar e inmersiones de has-
ta 200 metros, sin tener que adquirir derechos 
por el empleo de patentes de la industria relo-
jera suiza. Lo cual supone entonces un desafío 
en términos de logar un producto de diseño que 
sea novedoso y además económico.

Dicen que el enemigo de la creatividad 
es la ausencia de restricciones. Para Vostok, 
el diseño de un reloj que cumpliera con las es-
pecificaciones de la Marina rusa sin utilizar los 

21  Para profundizar en el tema, se recomiendan 
las lecturas sobre el desarrollo de la Horología rusa 
en: https://www.relojes-especiales.com/foros/esencia-
les/historia-de-los-relojes-rusos-410576/ y http://col2.
com/relojes-sovieticos-post-sovieticos-y-rusos

22  Se trata de un diseño de reloj tipo cantimplo-
ra desarrollado por los soviéticos en las décadas de los 
años 40 y 50. Eran relojes muy pesados (250 gramos) y 
posiblemente el reloj de pulsera más grande del mundo, 
pues miden alrededor de 60 mm de diámetro. Como el-
emento luminiscente utilizaban sal de radio, lo que los 
hacía altamente radioactivos. En la actualidad la empre-
sa rusa Agat manufactura la versiónh moderna de estos 
relojes en pequeña escala. Su mercado principal son los 
coleccionistas y aficionados al mundo de la horología. 
Las versiones originales fueron retiradas de servicio en 
la armada soviética a mediados de los años 70, reempla-
zándolos paulatinamente por el modelo Anfibia.

Imagen 10. Hombre rana de la Armada 
Soviética usando un reloj Zlatoust como 
parte de su equipo de inmersión, puede 
vislumbrarse un reloj de gran tamaño  en 

su muñeca izquierda. Circa 1944.

Imagen 11. Hombre rana de la Armada Soviética usando un reloj 
Zlatoust como parte de su equipo de inmersión, puede vislumbrar-

se un reloj de gran tamaño  en su muñeca izquierda. Circa 1944.
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métodos de diseño industrial probados de los 
suizos les obligó a reinventar los elementos 
fundamentales de un reloj de buceo.  Prote-
ger el interior de la caja de la penetración del 
agua como el objetivo principal, Vostok se vio 
obligado a innovar, llegando con soluciones 
novedosas para el mecanismo de bobinado, 
cristal y fondo de caja para evitar que el agua 
entre en el reloj a profundidades de más de 
200 metros.(Johnson, 2018. En línea)

El equipo de diseño está integrado por Vera 
Belova y Mikhail Novikov. Ambos proyectistas 
se enfrentan a la titánica tarea de reinventar el 
concepto de reloj de inmersión, considerando 
no sólo las necesidades y requerimientos pro-
pios del objeto a desarrollar sino además las 
limitaciones manufactureras de la industria re-
lojera soviética de la época. La solución a la que 
llegan es considerada por muchos especialistas 
del diseño industrial como un claro ejemplo del 
funcionalismo soviético de la posguerra. 

Mientras que los suizos basaban sus di-
seños en la fuerza bruta, con materiales re-
sistentes y un mecanizado altamente preciso 
para unir las piezas, los rusos tuvieron que 

usar la imaginación para dar con un sistema 
que aprovechase las condiciones adversas de 
las profundidades. (Ruíz, 2019: En línea)

El recurso suizo para resolver la cuestión de la 
hermeticidad y resistencia a los incrementos de 
presión, ha versado en el desarrollo de cajas de 
reloj cuyo diseño se basa en la impermeabilidad 
estática, es decir fuera o dentro del agua el reloj 
es igual de hermético. La respuesta soviética es 
bastante diferente, cimentándose en el concep-
to de la hermeticidad dinámica; es decir a mayor 
presión del agua (profundidad) mayor aislamien-
to tiene el reloj. 

Para lograr lo anterior, Belova y Novikov cen-
traron su investigación y desarrollo en cuatro 
elementos esenciales para garantizar la estan-
quidad al agua:

1.- Diseño de la caja:
Se trata de una carcasa elaborada en acero inoxi-
dable maquinado, que utiliza una tapa plana y 
que cuenta con un elemento adicional; un anillo 
de bloqueo roscado que comprime el contorno 
de la tapa hacía la caja. La tapa a su vez actúa 
como prensa sobre el empaque que lleva dentro 
la caja. Esto tiene la ventaja de que al abrir el 
reloj para inspeccionarlo o repararlo, no es ne-
cesario sustituir el empaque. A diferencia de los 
relojes suizos en donde un O-ring es presionado 
hacia la caja mediante la tapa roscada, lo cual 
hace que esté sello se deforme ligeramente y 
sea necesario sustituirlo cada vez que se abre el 
reloj, pues pierde sus propiedades.

Una de las características únicas de la 
caja Anfibia, y una de las innovaciones a las 
que aludí en la introducción, es el diseño del 
mecanismo de fijación para el fondo de caja. 
La mayoría de los relojes de buceo emplean 
un simple fondo de caja atornillado con una 
junta esbelta en los puntos de entrada. A me-
dida que se aprieta el fondo de caja, la junta 
se comprime y se extiende, formando un sello 
a prueba de agua. Un inconveniente de este 
sistema es que la junta se deforma típicamen-
te por la carga de cizallamiento, y tendría que 
ser reemplazada cada vez que se remueve el 
fondo de caja. (Johnson, Ibíd.)

Imagen 12.66Vostok Anfibia modelo de caja 090, calibre 
2415 (automático sin fechador). Este fue el diseño origi-
nal de la caja del Anfibia de 1967. (Fotografía: Segura-

jáuregui/Cotto)
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Aunado a lo anterior, al ser sometido al aumen-
to de presión propia de la inmersión, el diseño 
de Anfibia permite que la compresión de la tapa 
sobre el empaque y la caja aumente, de manera 
tal que a mayor presión se acrecienta la hermeti-
cidad entre ambas partes. Es decir que el diseño 
de este reloj toma en consideración la deforma-
ción flexible y memoria de los materiales em-
pleados en su desarrollo.

2.- Diseño de la junta hermética
El empaque del reloj Anfibia esta manufacturado 
en  caucho sinterizado23, un material que Belova y 
Novikov obtuvieron de los programas espaciales 
rusos. La habilidad específica de este material,  
radica en su capacidad para recuperar la forma 
original mucho más rápido que otros elastóme-
ros. En palabras del propio Mikhail Novikov:

¿Pareciera que nada podría ser más 
simple que el diseño del empaque de goma? 
Solían bromear: se obtiene uno del grifo de 
agua. Pero los requisitos para el empaque de 
caucho en el “Anfibia” eran más difíciles. En 
un reloj habitual su espesor es de 0,5 mm y 
en “Anfibia” es de 0,75 mm. Bajo la presión 
de 20 atm la junta comprime su tamaño en un 
20-30%. Si aprietas la banda de goma del gri-

23  El caucho es un elastómero que puede ser 
obtenido de la emulsión del látex de diversas plantas, 
llamado caucho natural, o bien sinterizado del petróleo, 
llamado caucho sinterizado. Existe una gran diversidad 
de piezas de caucho sinterizado presentes en secto-
res tan diversos como son: automotriz, construcción, 
climatización, telecomunicaciones, electrodomésticos, 
maquinaria, ferroviario, electrónica, aeronáutica.

fo bajo estas características, la deformación 
residual es demasiado grande. Y nuestro em-
paque tenía que restaurar su forma inicial por 
completo. Agregue a lo anterior las caídas de 
temperatura, y comprenderá toda la comple-
jidad del problema. Para lograr los objetivos 
establecidos, era necesario desarrollar no 
sólo los detalles, sino también los materiales. 
Para conseguir las características de la junta, 
las encausamos a través de un método iónico: 
la tecnología que se utiliza en el equipo espa-
cial. (Novikov, Anfibia watch history. En línea)

3.- Diseño de la esfera
De forma análoga al recurso aportado en el di-
seño de la caja, tapa y anillo de bloque  roscado; 
los diseñadores soviéticos se dieron a la tarea de 
analizar a profundidad las soluciones de diseño 
en este aspecto, efectuadas por sus contrapartes 
Suizas. El reloj suizo de buceo tradicionalmente 
emplea gruesos cristales de zafiro o de cristal 
mineral acoplados a la caja mediante un empa-
que sellado para garantizar su hermeticidad, es 
decir que siguen el principio de la estanquidad 
estática.

El cristal acrílico del Vostok Anfibia fun-
ciona […] flexionándose con el aumento de 
presión para mantenerse más unido al reloj 
sin llegar a fracturarse. Algo que los diseña-
dores calcularon minuciosamente. […]Ade-
más, por su forma, el lado convexo exterior 
de la esfera también ofrece una resistencia 
sensiblemente superior en condiciones de 
alta presión. (Ruíz, Ibíd.)

Los soviéticos se decantaron por un recurso más 
económico y que siguiera de nueva cuenta los 
principios de la hermeticidad dinámica.

Hablemos del cristal acrílico: casi no 
se nota, pero tiene una sección transversal 
especial. La esfera está bajo una presión de 
20 kg/cm2, esto es varias veces mayor que la 
presión de la llanta de un automóvil sobre el 
asfalto. Con tales presiones el material de la 
esfera se comprime 0,5 mm. Al comprimirse 
y aplanarse, tiene que adicionalmente pre-
surizar la caja y al mismo tiempo no tocar al 
segundero sobre la carátula. Si resulta difícil 
calcular la flexión para el vidrio plano, fue mu-

Imagen 13.67Vostok Anfibia modelo 090, calibre 2415 (au-
tomático sin fechador). Se puede observar el empaque de 
goma sinterizado, utilizado en estos relojes para garantizar 
la hermeticidad de la caja, así como la tapa y el anillo rosca-

do de bloqueo. (Fotografía: Segurajáuregui/Cotto)
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cho más difícil para la esfera acrílica del  “An-
fibia”. (Novikov, Ibíd.)

Se desarrolló una esfera de cristal acrílico curva-
da, la cual al ser sometida a los incrementos de 
presión durante el buceo, tiende a aplanarse, au-
mentando la capacidad de estanqueidad hacía 
la parte frontal del reloj.

4.- Diseño de la corona y vástago
Una de las peculiaridades en el diseño de este 
reloj, radica en el diseño de la corona y el vásta-
go. En la mayoría de los relojes de inmersión, la 
corona va unida de manera permanente al vásta-
go y este a su vez está en contacto con el movi-
miento (mecanismo del reloj). Un golpe fuerte a 
la corona, se transmite a través del vástago hasta 
el movimiento logrando dañar e incluso inutilizar 
el reloj.
En el caso de Anfibia, la corona y el vástago se 
unen mediante un sistema de acoplamiento, que 
funciona cuando se extrae la corona para ajus-
tar la hora. Es decir, que el resto del tiempo la 
corona esta atornillada a la caja,  pero no tiene 
contacto con el movimiento del reloj. Con ello 
se aumenta considerablemente la resistencia a 
los golpes.

La propuesta de diseño soviética resultante de-
biera ser un motivo de reflexión sobre la cuestión 
de buscar la innovación a toda costa o cuando 
esta debe generarse pues es el único camino a 
seguir. Se considera importante resaltar que si 
bien Anfibia es un diseño que originalmente se 
creó para las fuerzas armadas de la URSS, su éxi-
to viene al momento de ser incorporado como 
mercancía de consumo en el mercado interna-
cional. Un ejemplo del éxito mercantil que pue-
de suponer el e-comerce de la actualidad24, pues 
a diferencia de sus contrapartes suizas, que ofer-
tan sus productos a través de boutiques especia-
lizadas, Anfibia únicamente se mercadea a través 
de comercios electrónicos, así como también las 
partes para modificarlo y personalizarlo.

24  El mercado ruso, antes soviético, es un tanto 
extraño. En pocas décadas, han pasado de ser una eco-
nomía cerrada comunista, a intentar abrirse al mundo 
capitalista. Esto explica que sus productos sean poco 
habituales […] Si hablamos de relojes, sin lugar a dudas 
Vostok es su máximo exponente, sino en cuanto a refina-
miento, sí que al menos en cuanto a unidades vendidas.  
Actualmente la fábrica, produce unas 250.000 unidades 
fabricadas al año, una cifra espectacular, que supera a 
las de Mido o Rado. […] En su haber, Vostok ha logra-
do innumerables hitos: Mayor fabricante de relojes de 
la Unión Soviética, único fabricante soviético de relojes 
de pulsera con certificación cronómetro (Volna, Almaz 
y Vostok Precision), basados en el movimiento Vostok 
2809 de 22 rubis durante los años 1960 y presencia en el 
espacio, de la mano de los cosmonautas Georgi Grechko 
y Yuri Romanenko. (Gutiérrez, 2016. En línea)

Imagen 14. Vostok Anfibia modelo 110, calibre 2416 (automático con fechador), con un conjunto de elementos utilizados 
para personalizarlo. Se aprecia brazalete, biseles, carátulas, tapas y coronas. Se muestra también el conjunto de empa-

ques que utilizan estos relojes, tanto para la caja como para la corona. (Fotografía: Segurajáuregui/Cotto)
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Nivel potencial de Vostok Anfibia

Como ha podido observarse, el reloj Anfibia po-
see muchas innovaciones en su diseño las cuales, 
junto con la historia de su desarrollo y su herencia 
como reloj de buzo militar soviético, han coadyu-
vado en consolidarlo dentro del mercado inter-
nacional como un objeto de uso y coleccionable. 

En la actualidad, tanto la empresa Vostok así 
como gran cantidad de fabricantes internaciona-
les, ofrecen piezas para modificar los relojes An-
fibia. Las personalizaciones más sencillas suelen 
ser los cambios de correa, pulsera o brazalete, 
existiendo en el mercado una plétora de opcio-
nes diferentes de acuerdo a las necesidades,  
gustos y capacidad económica del consumidor.

Las modificaciones más elaboradas25 buscan 
sustituir el bisel (hay opciones in house así como 
también de fabricantes independientes). Las 
manecillas, el dial o carátula e incluso partes 
internas del mecanismo para embellecerlo. La 
empresa Vostok, además le facilita la opción al 
consumidor para que, a través de su página web, 
adquiera un modelo en particular junto con las 
piezas para personalizarlo. Encargándose la pro-
pia empresa en llevar a cabo las modificaciones 
solicitadas por un costo asequible (5 dólares al 

25  Las modificaciones que los usuarios de este 
tipo de producto llevan a cabo, se enmarcan más hacía 
el lado de influir en la estética del mismo y en su fun-
cionalidad visual, pero en la mayoría de los casos no 
influyen en la precisión de su mecanismo.

momento de la publicación de este artículo), ello 
aunado al bajo costo que tienen estos relojes, se 
vuelve muy atractivo para el usuario su adquisi-
ción. Este servicio, enmarcado en el nivel aumen-
tado, le añade un valor mayor al producto ante 
los ojos del consumidor.

Asociado a lo anterior,  gran cantidad de los con-
sumidores de este tipo de relojes llevan a cabo 
las transformaciones ellos mismos, actividad que 
a su vez añade valor por tratarse de una experien-
cia de intervención directa (nivel potencial) sobre 
las características que desea implantar en su reloj. 
Brindándole al consumidor la posibilidad de am-
pliar sus horizontes sobre el pasatiempo que re-
presenta el coleccionismo de piezas de horología. 

Imagen 15. Vostok Anfibia modelo 110, calibre 2416 (automático con fechador). A la izquierda se puede observar el 
reloj sin modificaciones. A la derecha, el mismo modelo personalizado con bisel y manecillas, adquiridas a un provee-
dor independiente de partes para Vostok. Nótese la figura de hombre rana en la carátula de ambos relojes, personaje 

conocido como scuba dude.  (Fotografía: Segurajáuregui/Cotto)

Imagen 16. Tapa trasera con grabado del buzo Vostok también 
conocido como Scuba Dude, mascota muy buscada en las 
personalizaciones de estos relojes, ya sea en tapas o carátulas. 

(Fotografía: Segurajáuregui/Cotto)
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El scuba dude: Algunos modelos de los relojes 
Anfibia utilizan una figura de un buceador, que 
con el paso del tiempo ha sido apodada por sus 
seguidores como el scuba dude y es buscada 
tanto para la adquisición de relojes en cuya cará-
tula se observe al personaje, como en las tapas 
traseras que lo llevan grabado.  Se trata de un 
añadido estético que refuerza la simbolización 
que el usuario hace sobre el producto, denotan-
do de manera concisa la naturaleza de uso del 
mismo y su origen.

Conclusiones

La permanencia del reloj de buceo dentro del 
actual universo objetual, altamente tecnificado,  
obedece a causas que van más allá de su eficacia 
como herramienta para el desarrollo de una acti-
vidad laboral o recreativa.  Se trata de piezas con 
una gran capacidad de simbolización por parte 
del consumidor, que remiten invariablemente a 
una codificación idílica del objeto, en la que esté 
se convierte en transmisor de las experiencias 
de “hombres y mujeres de verdad”, aguerridos e 
idóneos para llevar a buen término las más duras 
proezas a las que se enfrentan en la vida diaria. 
A la vez pueden ser una proclamación del status 
económico (en su caso), o intelectual de quien lo 
posee y de un estilo de vida que pretende estar 
abierto a la aventura y al riesgo.

Hay dos fuerzas que impulsan el regreso 
del reloj mecánico. Hombres ricos, hombres 
de negocios y [profesionistas] que buscan 
símbolos de estatus más allá de los barcos, 
coches y trajes italianos.  Están activos en 
el extremo alto y medio del mercado, com-
prando relojes mecánicos nuevos y vintage. 
El otro grupo está formado en gran parte por 
hombres que aman los motores horológicos 
[…] y están activos en todos los segmentos 
del mercado. Estos coleccionistas están más 
interesados en los movimientos de los relojes, 
la estética del diseño de la caja, la historia y 
la emoción infantil de ver ruedas, engranes y 
engranajes bellamente acabados ronronean-
do […] Guilfoyle, 2006. En línea.

Como puede observarse en la cita precedente, 
si bien la adquisición de este tipo de objetos 
puede obedecer sólo a la frivolidad que des-

pliega el poseer un objeto únicamente por su 
alto costo, es decir su simbolización como parte 
del status,  también se ubican, en otro tipo de 
consumidores, elementos más ligados a las pa-
siones humanas. Las cuales se pronuncian por la 
curiosidad, búsqueda, adquisición, preservación 
e investigación sobre este tipo de objetos. Dicha 
actitud de ninguna manera está circunscrita ex-
clusivamente al mundo de la horología. Los seres 
humanos exploran los gratificantes sentimientos 
que el coleccionismo objetual proporciona, en 
los más variados ámbitos de su cultura material.

En el nivel potencial se entrevé que la posibi-
lidad de influir en los atributos funcionales y/o 
estéticos de un objeto, es fascinante para el ser 
humano. Personalizar un objeto implica el “fijar” 
la esencia del propietario en el mismo y con ello 
crear una declaración en consonancia con el rela-
to personal.  En este espacio se unifican,  por un 
lado la narrativa histórica y simbólica del produc-
to y por el otro la leyenda que el consumidor de-
sea incorporar para sí mismo, y representar ante 
quienes le rodean. La posibilidad de metamorfo-
sis de un objeto es una actividad seductora que 
supone un reto para el consumidor inmerso en 
explorar el nivel potencial del objeto. El modi-
ficar un producto con resultados satisfactorios 
produce un sentimiento de felicidad y bienestar 
en el usuario es decir de autorrealización. 

Dicha actividad implica un mayor nivel de com-
promiso entre el usuario y el objeto, para com-
prender que se va a modificar o sustituir y el por 
qué va a hacerlo, ello va más allá del simple ca-
pricho. Lo anterior significa que la relación que 
establece el usuario con el objeto es más íntima 
que la mera superficialidad que implicaría su ad-
quisición. Es un discurso objetual que establece 
lo siguiente: poseo al objeto porque lo he podido 
modificar a mi gusto, no por haberlo adquirido.

Los objetos que desarrolla el diseño industrial 
son el resultado de momentos históricos puntua-
les, que con el paso del tiempo evolucionan; físi-
camente por cuestiones propias de manufactura 
o situaciones del mercado y emocionalmente en 
la psique del consumidor,  y se van incorporando 
al imaginario colectivo dentro de la cultura ob-
jetual. El éxito o fracaso desde el punto de vista 
comercial dependerá de muchos factores, algu-
nos ligados directamente al diseño mismo del 
producto y otros a factores extrínsecos al mismo. 
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La metodología proyectual debe de brindar al 
diseñador industrial  las herramientas necesarias 
para que éste logre entender al consumidor de 
una manera más íntima y empática, alcanzando 
entonces desentrañar cuáles son sus deseos 
y aspiraciones con respecto a los objetos que 
adquiere. Solo así será capaz de generar pro-
ductos que cautiven al mercado, a partir de los 
niveles de valor que son capaces de mostrar,  y 
satisfagan las necesidades prácticas, estéticas y 
simbólicas que este tiene.

La importancia de poseer una cultura objetual, 
como diseñadores, queda manifiesta. Es abso-
lutamente necesario comprender de dónde vie-
nen los objetos, donde se ubican en el presente 
para poder vislumbrarlos hacía el futuro. Consi-
derando las necesidades de uso y simbolización 
que el mercado tuvo en el pasado, tiene en el 
presente y tendrá en el corto, mediano y largo 
plazo. Entendiendo el papel fundamental que 
tiene el diseñador industrial como generador, 
enriquecedor y proveedor de la cultura material 
de su tiempo.
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