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Introduccién

La evolucién de la humanidad, que en parte se debe a los avances de la ciencia y la tecnologia, se ha
basado en tres revoluciones que han servido para satisfacer las necesidades de incontables generaciones
y sus deseos por una mejor calidad de vida: el descubrimiento de la agricultura, la revolucién
industrial y la revolucién de las nuevas tecnologias. Esta tltima ha permitido el surgimiento de la
llamada “sociedad de la informacién”, aunque ciertamente el término “sociedad del conocimiento”
le hace mis justicia, porque todo conocimiento se basa en informacién, sin embargo la informacién

por si sola no genera el conocimiento.

Este nuevo tipo de sociedad se distingue por el surgimiento de las tecnologias de la comunicacién
e informacién (TIC), y su influencia en la manera de trabajar, comunicarse, comprar, viajar,
interactuar socialmente! y divertirse en millones de personas. Estos cambios tecnoldgicos han venido
acompanados de un proceso de internacionalizacién de la economia de paises y regiones. A partir
de la década de los 80, las companias grandes han buscado disminuir su tamano (downsizing) y
subcontratar (outsourcing) todas las actividades que no son prioritarias; situacién que ha beneficiado
a empresas pymes que han encontrado la oportunidad de internacionalizar sus actividades. La lucha
por los mercados nacionales e internacionales es cada dia més intensa; productos y servicios cada
vez més sofisticados compiten por poder exhibirse en los anaqueles, o por conquistar la mente de

los consumidores, para lograr ocupar un espacio en los hogares, oficinas, o en los espacios publicos.

Las companias en la actualidad se enfrentan a varios retos: ciclos de vida de los productos y
servicios son cada vez més cortos; existe poca lealtad de parte de los consumidores; las companias se
encuentran bajo constante presion por parte de los competidores (tanto actuales como potenciales),
y de los consumidores por lanzar al mercado nuevos productos y servicios con mejor diseno, calidad
y precio adecuado. La mejor estrategia ante estos desafios es la creatividad para generar nuevas ideas;
sin embargo, para que estas ideas se conviertan en innovacidn, es necesario un proceso econdémico
para explotar comercialmente las ideas. De la innovacién depende el futuro econémico de bloques

comerciales, paises, empresas e individuos.

1 Este es el caso de las llamadas redes sociales, como el Facebook, o Twitter, por mencionar sélo algunas.
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Tradicionalmente se consideré que la innovacién eran sélo los descubrimientos surgidos de
laboratorios de investigacién y desarrollo realizados por cientificos de bata blanca. Sin embargo,
esta visién tradicional esta cambiando, hay que sefialar que segin el Manual de la OCDE? (2005)
existen varios tipos de innovacién: la tecnolédgica -ya mencionada- y la no tecnolégica. Esta tltima
comprende los productos o servicios que tienen un elemento de novedad, como nuevas maneras de
administrar un negocio, nuevos métodos de trabajo, métodos organizacionales o innovaciones de

mercadotecnia que son susceptibles de protegerse por el sistema de propiedad intelectual.

El futuro de los paises, sectores econdmicos, empresas y hasta de personas, depende de desarrollar
una estrategia innovadora y explotar comercialmente la ventaja que esto les genera. La innovacién
puede surgir también de una contradiccién, como es un problema que no esta resuelto por los
productos actuales y que por lo tanto representa una oportunidad, tal vez un nicho de mercado no
atendido. Estas necesidades no resueltas pueden ser de diferentes tipos, como hacer un producto mds
sencillo de operar; que su funcionamiento sea mds rdpido; con mayor capacidad de almacenamiento;
mds compacto; centrado en el usuario (user-friendly); mas ligero y compacto o que opere no de
manera individual, sino que se “comunique” con una familia de productos. Una iniciativa que vale
la pena consultar para resolver problemas de una manera creativa e innovadora es el 7riz Journal, que

plantea una matriz de contradicciones y 40 principios para hacerlo (www.triz-journal.com).

El British Design Council publicé resultados del Cox Review en el 2005 donde menciona la diferencia
entre la creatividad y la innovacién. La creatividad es la generacién de nuevas ideas, aunque éstas no
se convierten en innovacién hasta que no se explotan comercialmente para convertirlas en nuevos
productos o servicios, o nuevas maneras de administrar un negocio o un proceso. Los cambios
tecnoldgicos, econémicos y sociales, han traido aparejado una reevaluacién de la importancia de la
propiedad intelectual. Es decir, los productos del intelecto aplicados industrialmente con el objetivo
de obtener un beneficio econémico, como seria el caso de las invenciones, patentes, marcas, dibujos

y modelos industriales.

Posteriormente se analizard la importancia de la propiedad intelectual presentando la evolucién
del sistema de propiedad intelectual desde sus origenes hasta nuestros dias, y un anilisis de los

argumentos a favor y en contra de la propiedad intelectual.
Antecedentes del Sistema de Propiedad Intelectual en el mundo y en México
En el portal de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) hay una resefia de la

evolucién del Sistema de Propiedad Intelectual que se aplica a nivel mundial, que tiene sus origenes

en la Convencién de Paris para la Proteccién de la Propiedad Intelectual® que se celebré en el ano

2 OCDE Organizacion de Cooperacion y Desarrollo Econémicos
3 Es mejor conocida por sus siglas en francés PCPIP.
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de 1883. El resultado de esta reunién fue un tratado internacional para que los ciudadanos de
cualquier pais pudieran obtener proteccién legal de sus patentes, marcas y disenos industriales, no
s6lo en su pais de origen, sino también en otros paises. Sin embargo, los alcances de proteccién
intelectual fueron limitados, por eso fue necesario que se formara, en 1886, la Convencién de
Berna para la Proteccién de Trabajos Literarios y Artisticos* que se enfoca a obras como novelas,
poemas, canciones o dibujos. Las dos organizaciones previamente mencionadas, se unieron en 1893

y formaron la Oficina Internacional para la Proteccién de la Propiedad Intelectual.s

Esta nueva institucién fue evolucionando a lo largo del siglo XX, obteniendo mds importancia al
reconocerse la necesidad de la propiedad intelectual. Fue asi que en 1974 se creé la Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual, 6rgano especializado de la ONU. Su importancia se incrementd
cuando en 1996 se firmé un acuerdo de cooperacién con la Organizacién Mundial del Comercio.
Actualmente la presencia del OMPI abarca 184 paises. Los acuerdos sobre el respeto de la propiedad
intelectual son imprescindibles en los Tratados de Libre Comercio que se firman entre paises o entre
bloques econémicos, debido a que el comercio internacional estd cada vez més basado en productos
y servicios que tienen un alto contenido tecnolégico y un elevado nivel de novedad que es necesario

proteger con el sistema de propiedad intelectual, ya sea a nivel nacional o internacional.

En el caso de México, los origenes del sistema de propiedad intelectual son més recientes que los
descritos a nivel mundial. En el portal electrénico del IMPI (Instituto Mexicano de Propiedad
Intelectual, www.impi.gob.mx) se menciona que en 1942 se proclamé la primera ley de propiedad
intelectual en el pais, la cual s6lo contenia un ordenamiento de patentes y marcas. Tuvieron que pasar
mds de treinta y cinco afios para que, en 1987, se reformara este ordenamiento y se le adicionara la
Ley de Invenciones y Marcas. Es necesario recordar que fue en la década de los 80, cuando México
se adhiri6 en 1987 al GATT, organismo predecesor de la Organizacién Mundial del Comercio
(OMCO), que la politica de desarrollo industrial de México tuvo un cambio radical al pasar de ser
una economia cerrada basada en la sustitucién de importaciones, a una economia abierta orientada
a las exportaciones. En 1993 se publica un decreto por el cual se crea el antes mencionado IMPI al

que se le asigné autoridad administrativa en la materia.®

En 1994 entré en vigor el Tratado de Libre Comercio de Norte América (TLCAN) entre Canad4,
Estados Unidos y México. A pesar de que México tiene firmado 10 tratados de libre comercio con
bloques comerciales o paises individuales, 17 Acuerdos para la Promocién y Proteccién Reciproca de
las Inversiones (APPRI’s) y 10 Acuerdos de Alcance Parcial con paises de Latinoamérica, el TLCAN

sigue siendo el tratado comercial mds importante del pais, ya que mds de cuatro quintas partes del

4 Se le conoce por sus siglas BCPLAW.
5 También se le conoce por sus siglas en francés BIRP.
6 Las atribuciones del IMPI son: otorgar proteccion a través de patentes, registros de modelos de utilidad y disefios industriales,

prevenir y combatir los actos que atenten contra la propiedad industrial, promover y fomentar la actividad inventiva de aplicacién industrial
y promover la cooperacién internacional.
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comercio internacional de México estdn concentradas con Estados Unidos (Secretaria de Economia,
negociaciones internacionales). Esta falta de diversificacién de mercados ha traido problemas a la

economia mexicana al estar expuesta y dependiente a lo que ocurre con la economia estadounidense.

El IMP], creé al PYMETEC, una seccién especializada en pequenas y medianas empresas que busca
facilitarles el acceso al sistema de propiedad intelectual para que mds companias usen sus servicios.
El IMPI ha descentralizado sus oficinas, que anteriormente sélo se encontraban en la Ciudad de
México, y en la actualidad tienen cinco oficinas regionales: Bajio, Norte, Occidente, Sureste y

Centro.

También la OMPI cuenta con un departamento especializada para pymes en la http://www.wipo.

int/sme/en/” . Su portal cuenta con tres apartados principales:

1.- Derechos de propiedad intelectual; donde explican lo que es una patente, marca, diseno industrial,

derechos de autor y secretos industriales.

2.- Propiedad intelectual para los negocios; donde se da una introduccién acerca de la importancia en
los negocios, valuacién de la propiedad intelectual de la empresa, mercadotecnia y comercializacion
mediante licencias de la propiedad intelectual de la compania y aspectos legales en caso de una

disputa con terceros por uso incorrecto de la propiedad intelectual.

3.- Recursos, como son: listado de eventos, casos de estudio, investigacion realizada sobre pymes y

propiedad intelectual, y un listado de mejores précticas.
Definicién de la propiedad intelectual y los productos registrables

Es importante incluir algunas definiciones de lo que se entiende por propiedad intelectual,

provenientes de organismos internacionales, nacionales y académicos.

La OMPI define los dos tipos principales de propiedad intelectual: propiedad industrial y derechos

de autor de la siguiente manera:

La propiedad intelectual tiene que ver con las creaciones de la mente: las invenciones, las obras
literarias y artisticas, los simbolos, los nombres, las imdgenes y los dibujos y modelos utilizados en

el comercio.

La propiedad intelectual se divide en dos categorias: la propiedad industrial que incluye

las invenciones, patentes, marcas, dibujos y modelos industriales e indicaciones geograficas de

7 El término en ingles para denominar a las pequefias y medianas empresas es SME, small and medium-sized enterprises.
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procedencia; y el derecho de autor, que abarca las obras literarias y artisticas tales como: novelas,
poemas, obras de teatro, peliculas, obras musicales, dibujos, pinturas, fotografias, esculturas y

disenos arquitectdnicos.

La Secretarfa de Economia y el IMPI crearon Pymetec, el portal de tecnologias de patentes para las

pymes, donde la propiedad intelectual es definida de la siguiente manera:

El conjunto de “privilegios, derechos y reconocimientos” que otorga el Estado al creador de productos
del intelecto como obras artisticas, literarias, programas de cémputo, invenciones, innovaciones,

creaciones comerciales como signos distintivos, avisos y nombres comerciales.”

Otra definicién sobre propiedad intelectual viene de (Blackburn 2003), académico inglés que ha
escrito extensamente sobre el tema de la propiedad intelectual. El edité y ademds escribié un capitulo
en el libro titulado Intellectual Property and Innovation Management in Small Firms, tema que no ha
sido tratado extensamente en la literatura académica especializada define los derechos de propiedad

intelectual de la siguiente manera:

La propiedad intelectual puede definirse como los derechos legales, existentes bajo leyes nacionales
e internacionales, y que se aplican en relacién a los productos del intelecto humano y creatividad. ..
Los derechos de propiedad intelectual se refieren a la habilidad de poseer y proteger los productos
del intelecto humano. Estos derechos pueden solicitarse y otorgarse, o en algunos casos, como con
el copyright, se obtienen de manera automitica (Blackburn, 2003: 6).

Argumentos a favor del actual Sistema de Propiedad Intelectual

El sistema de propiedad intelectual actual, tanto a nivel internacional como nacional, es depositario
de una gran parte del saber humano que se ha ido acumulando de manera individual o grupal, por
medio de empresas o gobiernos a través de las historia, particularmente durante los dos tltimos
siglos. Uno de los principales objetivos del sistema es animar e incentivar a que la gente creativa,
como cientificos, disenadores o ingenieros, busquen soluciones a problemas de la vida cotidiana, que
faciliten y hagan mds eficaces los sistemas de produccién, reduzcan el tiempo para la realizacién de

una actividad o que simplemente mejoren la calidad de vida de las personas.

La sociedad le otorga al inventor el reconocimiento social por su nuevo producto y le concede un
monopolio temporal para que lo pueda explotar comercialmente o licenciar su idea a un tercero.
Uno de los argumentos mds s6lidos a favor del uso de la propiedad intelectual es que las compafias
desarrollan y registran su propiedad intelectual como una estrategia de diferenciacién de los productos
y servicios de los competidores. Ante los ojos de los consumidores una compafia innovadora ofrece

un valor agregado a sus productos, ya que marca tendencias que las otras compafias siguen.
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Los derechos de propiedad intelectual y el monopolio y exclusividad para los titulares han permitido
que las companias exploten sus productos, patentes, marcas o disefios industriales, no sélo en sus
paises de origen, sino a nivel mundial. Por ejemplo, la compania Microsoft desarrolla programas de
software con su paqueteria de Windows©, producto que viene de linea en la compra de computadoras
nuevas, y que tiene pricticamente dominado este mercado a nivel mundial. Este cuasi monopolio
ha sido altamente favorable para la compania, aunque no para los consumidores que tienen pocas

opciones de compra legal de software de otras companias.
Argumentos en contra del actual Sistema de Propiedad Intelectual

Blackburn (2003) critica al sistema de propiedad intelectual porque parece estar disefiado con las
grandes empresas en mente, que son las que tienen mayores recursos humanos, financieros y hasta
legales, y que son las que obtienen mayores beneficios de la explotacién de sus productos de propiedad
intelectual. Por ejemplo, uno de los argumentos en contra del sistema de propiedad intelectual es su
territorialidad, es decir la compania adquiere derechos en donde lo registra primero, generalmente
su pais de origen, pero si esta interesado en registrarlo en otros paises, lo necesita registrar de uno por
uno. Cada registro implica lidiar con la burocracia de cada pais, recurrir a abogados especializados,
y traducir los documentos con traductores oficiales, en caso de que se tenga que utilizar un idioma
distinto al que fue registrado; todo lo anterior eleva considerablemente los costos, razén por la cual

no muchas compafifas pymes optan por esta opcidn.

Para Aboites y Soria (2008), la carrera a nivel mundial por desarrollar innovaciones tecnoldgicas es
resultado, entre otras causas, de un incremento de los gastos de investigacién y desarrollo (I+D) que
ha ocurrido en los paises desarrollados, y en menor grado en las economias emergentes, asi como

una creciente integracién del comercio internacional.

Todo lo anterior ha traido consigo un marcado interés por fortalecer la proteccién de la propiedad
intelectual. En los Acuerdos de Marrachek de 1994, la OMC establecié nuevas reglas para el comercio
internacional y la regulacién de los flujos de conocimiento a través de los derechos de propiedad
intelectual, que se denominan TRIPS# por sus siglas en inglés. La produccién del conocimiento ha

tenido un ascenso en importancia comercial.

Los productos piratas son copias muy similares de productos originales que tienen alta demanda,
pero a un precio bastante inferior, de los cuales el titular de la propiedad intelectual no recibe
beneficio econémico alguno. Sin embargo, hay que argumentar que gracias a la pirateria un gran
namero de personas, de diferentes clases sociales, especialmente las clases medias y bajas, tienen
acceso a productos que de otra manera les seria muy dificil. Este es el caso de programas de software,

musica, libros e incluso ropa. La pirateria ha ayudado a que los titulares de la propiedad intelectual

8 Trade Related Aspects of Intellectual Property Rights
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reduzcan los precios de sus productos que, probablemente, no lo harian sin esta presién.® Un dato
interesante es que en los puestos del comercio ambulante ya es posible encontrar peliculas originales

a precios reducidos, aunque sean 4 6 5 veces mds caros que los productos piratas.

A continuacién se enumeran una serie de iniciativas que han surgido como opciones de libre acceso,

de compartir el conocimiento de manera gratuita:

Creative Commons® (CC), en la enciclopedia digital Wikipedia®, de acceso libre, es un ejemplo de
colaboracién del conocimiento sin fines de lucro. “CC es una organizacién no gubernamental, sin
fines de lucro que desarrolla planes para ayudar a reducir las barreras legales de la creatividad, por

medio de una nueva legislacion y nuevas tecnologias.”

Copyleft, utiliza el mismo simbolo del copyright, pero al revés. En la enciclopedia Wikipedia lo
definen como “una forma de licencia que puede ser usado para modificar el derecho de autor de

obras o trabajos, tales como soffware de computadoras, documentos, musica y obras de arte.”

Open source innovation. El objetivo de esta iniciativa es la creacién y promocién de fuentes de
software libres y abiertas (FOSS: Free Open Source Software) como una manera de maximizar la

estandarizacién, accesibilidad, transparencia y apertura. http://www.opensourceinnovation.org/.

Linux. Software de libre acceso que proporciona un sistema operativo. Es una opcién gratuita
comparable con lo que ofrece Windows© pero a un precio muy alto. Este sistema ya ha sido adoptado

por personas, empresas y hasta gobiernos municipales de varios paises. http://www.linux.org
La realidad econémica y social de México, la propiedad intelectual y las pymes

El Instituto Nacional de Geografia y Estadistica (INEGI) publicé que en el 2010 un total de 12.5
millones de personas, parte de la poblacién econémicamente activa (PEA), labora en la economia
informal. Este grupo de personas en general se dedican a la venta al aire libre de productos de

contrabando, productos piratas, o productos de dudosa calidad o procedencia.

La piraterfa encuentra una salida natural por este medio. Los comerciantes ambulantes no tienen
costos fijos que cubrir, no expiden facturas, ni pagan regalias a los titulares del producto copiado,
por lo cual pueden vender sus productos muy por debajo de lo que cuestan los productos originales.

9 En México, el costo de una pelicula que se comercializaba en formato VHS, y mas recientemente en CD, llegé a tener un precio
que era hasta 25 veces mas alto que una pelicula pirata. En la actualidad el precio de las peliculas originales es mas econémico que en el
pasado, ya soélo es entre 10 a 15 veces mds caras que las piratas.. Otro dato curioso es que las peliculas piratas que comercializan los
vendedores ambulantes en el metro de la Ciudad de México, también conocidos como “vagoneros”, han mantenido el precio de sus peliculas
en $10 pesos (poco menos de $1 ddlar de EUA) por més de seis afios.

10 http://creativecommons.org/ , http://creativecommons.org.mx/ [accesado el 22 de junio 2010]

11 http://es.wikipedia.org/wiki/Wikipedia
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A las personas creativas, como inventores, disenadores o ingenieros, con interés por registrar su
propiedad intelectual, es necesario asegurarle que el sistema legal protegerd de una manera eficaz y

justa sus ideas en caso de que se encuentre alguna otra compania infriniendo sus derechos.

Es necesario destacar que, cada vez mds, la lucha del comercio internacional y nacional no serd
por productos materiales, sino por ideas, conceptos inmateriales. Lo importante ya no es quién
manufactura los productos sino quién genera y registra los conceptos e ideas y los convierte en

innovaciones.?

El sistema legal en México no se distingue precisamente por ser equitativo, expedito y accesible,
lo que provoca desconfianza de parte de los empresarios que quieren registrar sus productos de

propiedad intelectual.

El sistema de registro es burocrdtico y lento, haciendo que muchos de ellos recurran a sistemas
informales de proteccién como acuerdos de confidencialidad, o un acuerdo “entre caballeros” en que

no hay necesidad de firmar documentos legales, porque priva la confianza mutua entre las partes.

La Alianza Internacional de Derechos de Propiedad (IPRI por sus siglas en inglés) publica cada ano
un estudio donde compara a 125 paises en términos de como protegen los derechos de propiedad,
tanto fisica como intelectualmente. Uno de los objetivos es investigar los efectos del ambiente
politico y legal del pais, y coémo reconoce y hace cumplir los derechos de propiedad en el desarrollo
econdmico. Es asi que publican el International Property Rights Index.

Los primeros lugares de este estudio son ocupados por paises europeos, la mayoria escandinavos. En
el primer lugar estd Finlandia con una calificacién de 8.6, seguido en segundo lugar por Dinamarca,
en tercer lugar estd Suecia, en el cuarto estd Holanda, en el quinto estd Noruega. Estados Unidos
ocupa el quinceavo lugar. El pais latinoamericano mejor calificado es Chile que se encuentra en el
lugar 34 con una calificacién de 6.4. México esta ubicado en la segunda mitad de la tabla, ocupando

la posicién 72 de 125 economias estudiadas.

En cuanto al ambiente politico y legal el pais, tuvo retrocesos en el 2010 comparado con el ano
anterior; lo mismo ocurrié con los derechos de propiedad tanto fisica como intelectual. El reporte
menciona que si bien el pais tuvo algunos avances en el combate contra el software de negocios
ilegal, retrocedi6 en la venta de musica comercial, ya que en la actualidad la musica pirata representa

hasta 80 por ciento del mercado.

12 La compaiiia Nike de zapatos deportivos es un ejemplo de una fabrica inmaterial, ya que no manufactura sus productos, sino que
los manda a maquilar a paises con costos de produccion bajos; por lo que lo mismo da que sean fabricados en China, que en Indonesia, o
Vietnam; lo que a ellos les preocupa es el desarrollo de los nuevos modelos, ya que la compaiiia disefia los conceptos del futuro.
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El disefio y la propiedad intelectual

El disefio es una actividad creativa que busca mejorar la calidad de vida de las personas, ya sean
consumidores o simplemente usuarios. En la actualidad, los consumidores buscan productos que
reflejen su estilo de vida y sus preocupaciones por el medio ambiente con productos “verdes” que
danen lo menos posible al medio ambiente, desde la forma en que son creados, hasta como son
desechados. Los consumidores son cada vez mds educados y se informan para tomar una decisién de
compra, toman en cuenta el atractivo estético, la novedad del producto, la interfaz (user-friendly), y
que tengan una buena relacién costo-beneficio. El disefio de productos es una actividad que puede
considerarse no-tecnoldgica ya que sélo usa y adapta la tecnologia existente en cuanto a materiales,
mecanismos, formas de sujecién, o dispositivos electrénicos o de control. El resultado del trabajo
de disefio se traduce en varios productos de propiedad intelectual como son las marcas, los disefios

industriales, las patentes, y hasta los derechos de autor. Se incluyen definiciones que provienen del

portal del OMPI:
Marcas:

“Las marcas son signos distintivos que se utilizan para diferenciar productos y servicios idénticos o

similares ofrecidos por distintos productores o proveedores de servicios”.
Disenos industriales:

“Por disefio industrial se entiende el aspecto ornamental o estético de un producto. El disefio
puede consistir en rasgos tridimensionales, como la forma o superficie de un articulo, o en rasgos

bidimensionales, como la configuracién, las lineas o el color”.
Patentes:

“Una patente es un derecho exclusivo concedido a una invencidn, es decir, un producto o
procedimiento que aporta, en general, una nueva manera de hacer algo o una nueva solucién técnica
a un problema. Para que sea patentable, la invencién debe satisfacer determinados requisitos: debe
tener uso practico; debe presentar asimismo un elemento de novedad; es decir, alguna caracteristica

nueva que no se conozca en el cuerpo de conocimiento existente en su dmbito técnico”.
Derechos de autor:
“El derecho de autor y los derechos conexos protegen los derechos de los autores, artistas intérpretes

y ejecutantes, productores y radiodifusores, y contribuye al desarrollo cultural y econémico de los

pueblos”.
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Registros de propiedad industrial en México durante el afio 2009

El IMPI publicé sus estadisticas para el afio 2009, y es de llamar la atencién que a pesar de que
México es una de las 15 economias mds importantes del mundo, su actividad de registro de propiedad
intelectual es pobre. Por ejemplo, en la Tabla 1 se muestra el registro para el 2009 de marcas, el total
no llega a las 58,000 marcas, que comparadas con el universo de empresas existentes en México, de
miés de 5 millones, es un nimero ridiculo. Y del total de registros, sélo dos terceras partes fueron

hechas por mexicanos.

Marcas registradas en México en 2009.
Total de marcas 57,836. Datos del IMPI.
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(87,559) 9,060) (1,667) (1,005) (1,362) (839) Unido (569) (522) (189) (4,286)
(778)

Tabla 1. Marcas registradas en México, por nacionalidad del titular para el aiio 2009
Grafica del autor basada en informacidn del IMPI 2009.

Una marca puede ser un activo intangible muy importante para la compania, es la imagen visual de
la misma que proporciona confianza a los consumidores, ya que hay marcas que inspiran respeto, o
que son asociadas con una empresa responsable ante los consumidores o el medio ambiente, o por
ser innovadoras. La compania Interbrand (www.interbrand.com) publica desde hace mds de 15 afios
un estudio en la revista Business Week acerca de las 100 marcas mds valiosas a nivel mundial. Las

cinco primeras marcas en el 2009 fueron:

* La marca No. 1 es Coca Cola, con un valor de 68,734 millones de délares.
* No. 2, IBM con un valor de 60,211 millones de délares.

¢ No. 3, Microsoft, con un valor de 56,647 millones de délares.

* No. 4, GE, valor 47,777 millones de délares.

¢ No. 5, Nokia con un valor de 34,864 millones de délares.
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La misma empresa publica su estudio de las marcas mds valiosas en Latinoamérica en el ano 2008:
* No. 1, Itat, financiero, pais Brasil, valor de la marca 5,962 millones de ddlares.

* No. 2, Bradesco, financiero, pais Brasil, valor 5,213 millones de ddlares.

* No. 3, Banco do Brasil, financiero, pais Brasil, valor de la marca 4,429 millones de délares.

* No. 4, Cemex, construccién, pais México, valor de la marca 3,998 millones de délares.

* No. 5, Claro, telecomunicaciones, varios paises, valor de la marca 3,593 millones de ddlares.

* No. 6, Telmex, telecomunicaciones, pais México, valor de la marca 3,482 millones de délares.

En cuanto a disenos industriales, es decir, productos que contienen rasgos tridimensionales como la
forma o superficie de un articulo, o caracteristicas bidimensionales como la configuracién, las lineas
o el color, que fueron registrados. En la Tabla 2, llama la atencién que el pais que mds registra en
México es Estados Unidos, lo que habla de la poca importancia que le dan las compafias mexicanas

al disefio como parte de una estrategia competitiva.

Registros de Diseiio Industrial por nacionalidad del titular en 2009.
Total de registros 2,568. Datos del IMPI.
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Tabla 2. Registros de diseiios industriales en México
Grafica del autor basada en informacién del IMPI 2009.

El tltimo producto de la propiedad industrial de la que se muestran datos es de las patentes, que
deben contener una novedad tecnoldgica. El niimero de patentes registradas en el 2009 fue de
s6lo 9,629 patentes, como muestra la Tabla 3. Cientificos, inventores o compafias mexicanas
ocupan el séptimo lugar en los registros, con sélo 213 patentes jpara un pais de mds de 100 millones
de habitantes! En realidad hay mucho por hacer para que aumente la capacidad de registro de
patentes si queremos conquistar mercados nacionales e internacionales con productos que sean

tecnolégicamente avanzados.
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Patentes otorgadas por nacionalidad del titular en 2009.
Total de registros es de 9,629. Datos del IMPI.
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(4,831) (786) (592) (553) (399) Unido (213) Paises
(266) (1,989)
Tabla 3. Patentes otorgadas en México por nacionalidad del titular en el afio 2009.
Grafica del autor basada en informacion del IMP1 2009.
CONCLUSIONES

Las empresas pequenas y medianas mexicanas han basado tradicionalmente su estrategia comercial
en ofrecer productos y servicios con costos competitivos y buena calidad. Sin embargo, este modelo
se estd agotando, ya que seguimos perdiendo terreno en el aspecto comercial ante paises como China
que ofrecen productos similares a los nuestros, pero a precios menores. Si queremos dejar de ser un

pais maquilador de ideas de companias extranjeras se necesita un cambio de actitud.

La gente y las compafias mexicanas son creativas, se saben adaptar a un entorno econémico dificil:
trabas burocrdticas, un sistema tributario complicado, crédito escaso y caro para financiar nuevas
inversiones o nuevos desarrollos ademds de un entorno laboral poco flexible. Pero a pesar de todo
lo anterior, el censo econémico publicado por el INEGI en 2009 revela que existen 5, 194,811
unidades econémicas que ocupan 27, 748,563 personas, de los cuales 435,436 establecimientos son
del sector manufacturero empleando a 4,522,799 personas.

Los sectores mds importantes son el de la industria alimenticia, seguido por la fabricacién de equipo
de transporte y la fabricacién de productos metélicos.

El objetivo a corto y mediano plazo es que las empresas mexicanas no se conformen con que
sus productos lleven impresa la leyenda “Hecho en México”, hay que buscar darle mayor valor
agregado, mds innovacién y atractivo estético; ahora es preferible que los productos, como poco a
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poco comienza a ocurrir, lleven la leyenda “Disefiado en México” o “Innovado en México”. En el
campo de la innovacién puramente tecnoldgica, las companias mexicanas no han sido muy exitosas,
entre otras razones por la baja inversién en tecnologia y desarrollo, por lo que la innovacién no-

tecnoldgica se presenta como una opcién mds viable de alcanzar.

La propiedad intelectual es un recurso que ha sido desaprovechado en México, cuando deberia ser
un drea estratégica para el desarrollo de la nacién, una manera para que dejdramos de depender
de la exportacién de materias primas como el petréleo, o atin de productos que si bien son de alta
tecnologia, como es el caso de los automdviles o equipo de cémputo, fueron ensamblados, mas
no desarrollados o inventados en el pais. Es decir, si en el pais se desarrollara el concepto, su valor

agregado intelectual podria ser més alto.

Es altamente recomendable que las companias desarrollen y protejan sus creaciones de propiedad
intelectual. Todas las empresas necesitan, cuando menos, un nombre y una marca que permita que
los consumidores los identifiquen y diferencien en el mercado. Hay que sistematizar y registrar
métodos de trabajo, disefios y hasta patentes. Pero el escenario al que se enfrentan las empresas
pequenas y medianas es poco alentador, ya que el sistema de propiedad industrial actual es complejo
y poco amigable. Es poco probable que una empresa que lucha por su supervivencia, quiera verse

envuelta en registro de patentes, marcas o disefios industriales.

Hay que facilitar el acceso al sistema de propiedad intelectual a cada vez mds empresas, mediante
apoyos econdmicos y facilidades de asesoria legal y de defensa de sus derechos en caso de sorprender
a otra compania, generalmente de mayor tamafo, usando sus ideas sin pagar los derechos. Los
resultados del IMPI para el ano 2009 muestran que un nimero excesivamente pequefio de empresas
ocupa los servicios del IMP], si se toma como referencia el universo de empresas existentes . El
sistema legal actual es recomendable que se modifique y considere a las pymes para que sea mds

justo, equitativo, expedito y accesible.

Existen muy pocos estudios, a nivel nacional e internacional, sobre la propiedad intelectual y la
forma en que las pequenas y medianas empresas lo utilizan. Como estas companias recurren poco
a los derechos de propiedad es dificil estimar la intensidad de su actividad innovadora. Como
Blackburn (2003) menciona, la falta de registros oficiales impide un aproximado preciso de cuantas
innovaciones generan y explotan comercialmente las empresas. La actividad innovadora de las
PYMES ha sido subrepresentada, muy pocas veces se publica o se escribe de cémo el ingenio suple
la falta de recursos materiales; seria altamente deseable que se eliminaran, o redujeran, los obstdculos

que limitan el potencial innovador de este grupo de empresas.
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Todavia hay mucho que hacer para lograr que la visién del IMPI se vuelva realidad:
“Encauzar las fortalezas de la institucién para que la creatividad intelectual en la actividad tecnolégica
e industrial se transforme en beneficios para la sociedad en su conjunto, en una economia cuyas

condiciones de competencia brinden certeza juridica.”

Si algtin dia se logran alcanzar los objetivos antes mencionados, seguramente disfrutaremos de un
pais, que no sélo serd mds equitativo, tendrd mejor calidad de vida, y estard mejor posicionado por

su riqueza en el concierto mundial de naciones.
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